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Nombre d’actions :
9 450 000 Recevez gratuitement toute l’information financière d’Audika par e-mail en vous inscrivant sur : www.audika.com

A propos d’Audika : 
Avec plus de 300 centres
répartis dans 75 départe-
ments et près de 13 % 
de parts de marché, 
Audika est le premier
réseau français de centres
spécialisés dans la correction
auditive. Positionné sur 
le marché des Seniors, peu
sensible aux variations de 
la conjoncture économique,
Audika a vocation à renforcer
son leadership sur un 
secteur encore très 
atomisé. Audika est coté
sur l’Eurolist SMALL 90,
compartiment B.

Contact Audika : Alain Tonnard / Etienne Sirand-Pugnet au +33 (0)1 55 37 30 30
Contact Kaparca Finance : Guillaume Le Floch au +33 (0)1 72 74 82 25

Croissance de 4,7 % 
au 3e trimestre
Reprise de l’activité en octobre
Renforcement du réseau 
avec 15 nouveaux centres

Le groupe Audika publiera son chiffre d’affaires 2005 le 24 janvier 2006.

Croissance de + 4,7 % 
au 3e trimestre 
Le Groupe Audika a enregistré au troisième trimestre
un chiffre d’affaires de 12,5 M€ en croissance de 
+ 4,7 % par rapport à l’exercice précédent. A périmètre
constant, le chiffre d’affaires progresse de + 1,7 %. 

Après 2 mois d’été traditionnellement peu significatifs
en raison de la fermeture saisonnière de nombreux
centres, le Groupe Audika a constaté en septembre
une nette reprise de la fréquentation de ses centres,
fruit du plan marketing et du lancement de la nouvelle
offre de financement (paiement en 10 fois sans frais).

Toutefois, compte tenu du cycle traditionnel de 
facturation, ce regain d’activité n’est pas encore visible
de manière significative dans le chiffre d’affaires 
réalisé en septembre. 

Reprise de l’activité en Octobre
Le mois d’octobre confirme cette reprise de l’activité
avec le retour à une croissance à 2 chiffres. Au vu 
de la fréquentation actuelle dans les centres, cette
tendance devrait se poursuivre au cours des mois de
Novembre et Décembre. 

Si la reprise de la croissance est comme prévu au 
rendez-vous, elle est cependant moins rapide qu’envi-
sagée, ce qui conduit Audika à affiner son objectif 2005.
Le groupe table désormais sur une croissance annuelle
de son chiffre d’affaires comprise entre 7 et 10 %.

15 nouveaux centres 
au 3e trimestre 2005
Conformément à sa stratégie qui vise à renforcer son
leadership en France, le groupe Audika a poursuivi 

au 3e trimestre sa politique dynamique d’expansion 
géographique. Audika vient ainsi d’acquérir 10 centres,
renforçant sa présence en Bretagne (4 centres à Brest),
en Région Parisienne avec 1 centre à Houilles, et en
région PACA (1 centre à Nice et 2 à Saint Raphaël). 

Le groupe s’implante également pour la première fois
dans le département des Pyrénées Atlantique avec 
2 centres acquis à Bayonne et Biarritz. Ces 10 centres,
auxquels s’ajoute l’intégration d’un franchisé à 
Montreuil apporteront un chiffre d’affaires additionnel
cumulé d’environ 2,0 M€ en 2006.

Parallèlement à ces acquisitions, le groupe a poursuivi
sa politique de création afin de densifier son maillage
du territoire avec 4 nouveaux centres dans les régions
Aquitaine, Midi-Pyrénées, PACA et Rhône Alpes.

Dépassement du cap 
des 300 centres en France
Depuis le 1er janvier 2005, le groupe Audika a ainsi
renforcé son réseau de 26 centres (17 acquisitions, 
9 créations), un rythme similaire aux exercices précé-
dents. En s’appuyant sur un réseau de plus de 300
centres répartis dans 75 départements, Audika dispose
toujours de la couverture la plus complète du marché.

Un potentiel intact à moyen terme
Dans un marché porteur aussi bien à court qu’à moyen
terme, malgré quelques perturbations ponctuelles, 
le groupe Audika va poursuivre sa stratégie active 
de développement qui vise à renforcer et accroître
ses parts de marché. A ce titre, Audika lancera égale-
ment une nouvelle campagne marketing dès janvier
2006, toujours menée par Robert Hossein, qui devrait
asseoir l’année 2006 sur des bases solides.

En M€ IFRS 2004 2005 Variation

Premier semestre 33,6 35,1 +4,5%

Troisième trimestre 11,9 12,5 +4,7%

9 mois 45,5 47,6 +4,6%


