Acc*uisitions de 8 nouveaux centres
Renforcement significatif des positions & Marseille

» Poursuite du maillage en
Intensification de

5 nouveaux centres a Marseille
et dans ses environs

Aprés avoir largement consolidé sa position sur
Paris et sa région avec I'acquisition de la chaine
Revelson en juillet 2002, Audika accrofit sensi-
blement sa part de marché dans la seconde
agglomération frangaise avec |'acquisition de
5 centres situés & Marseille et dans ses environs.
Suite a cette opération, le Groupe Audika dispose
désormais de 11 centres dans le département
des Bouches du Rhéne dont 5 & Marseille.
Conformément & sa stratégie, et suite au succes
de ce “modeéle” a Paris, Lyon et Bordeaux, Audika
a pour objectif de développer a Marseille plu-
sieurs emplacements N°1.

Poursuite du maillage du territoire

= 2 nouvelles implantations en Bretagne
Poursuivant activement son maillage du territoire,
le Groupe Audika s'est implanté dans un nouveau
département, le Morbihan, par le biais de I'ac-
quisition de deux nouveaux centres (Vannes et
Questembert).

Cette opération permet & Audika de disposer,
ace jour, de 15 centres en Bretagne.

= 1 nouveau centre en Bourgogne

Avec l'acquisition d'un centre situé & Dijon, le
Groupe Audika renforce encore ses positions
en Bourgogne, et notamment dans le dépar-
tement de la Céte d'Or.

Grace a cette croissance externe, complémen-
taire du centre de Beaune, Audika couvre désor-
mais a plus de 80 % la zone de chalandise de
ce département.

1,3 M€ de chiffre d’affaires

supplémentaire

Ces 8 nouveaux centres devraient générer en
2008 un chiffre d'affaires de 1,3 M€. lls seront
consolidés a partir du 1¢ janvier 2003.

Bretagne et en Bourgogne
la politique marketing

Intensification
de la politique marketing

Comme annoncé, Audika a d'ores et déja com-
mencé a intensifier sa politique marketing par
le biais d’'une nouvelle campagne publicitaire
faisant appel & un senior “emblématique” comme
porte parole : Robert Hossein.

L'acteur et metteur en scéne préte sa personnalité
a Audika pour interpeller les seniors et les sensi-
biliser aux bénéfices de la correction auditive.
A l'avenir, Audika déclinera I'ensemble de ses
moyens de communication autour de cette nou-
velle image.

Avec plus de 400 spots diffusés sur I'année
20083 pour un budget de 600 K€, Audika entend
ainsi convaincre de nouveaux seniors de I'utilité
de s'équiper d'une aide auditive. Cette stratégie
doit permettre a Audika d’'accélérer la notoriété
de I'enseigne, de dénouer la problématique psy-
chologique liée a I'appareillage et de créer un
nouvel effet de levier sur le chiffre d'affaires.

Perspectives

En 2003, Audika maintiendra une croissance
interne supérieure a celle du marché complétée
par plusieurs opérations de croissance externe.
Compte tenu du nombre de cibles déja identi-
fiées, Audika dispose d'une forte visibilité¢ sur
son programme d’acquisitions.

Le Groupe Audika publiera son chiffre
d’affaires 2002 le 11 février 2003
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A propos d’Audika :

Avec prés de 250 centres répartis
dans 69 départements et 11 %
de parts de marché, Audika

est le premier réseau frangais
de centres spécialisés dans

le conseil et les solutions

en correction auditive.
Positionné sur le marché

des Seniors, peu sensible

aux variations de la conjoncture
économique, Audika a vocation
a renforcer son leadership

sur un secteur encore trés atomisé.
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